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Rudolf Steiner —
Luzifer (Entwurf)

«... nichts Geringeres haben diese Wesenheitenyidiga

W %

nennen kénnen die  Rebellen der dritten Hieriachn-
gerichtet, als dal sie vorbereitet haben die eig8atb-
standigkeit des Menschen ... darum handelt es saf, d
Sie verstehen, dal} die [luziferischen Angeloi] .s, deas
sie dann taten, ... ihre Natur zu verleugnen ... ritiva
getan haben, um zu liigen, sondern um der Entwigklun
eines eigenen Lebens willen, aber mit dieser Ekbtang
eines Eigenlebens mufiten sie die Konsequenz duf si
nehmen, Geister der Unwahrheit, Geister der Verheung
der eigenen Wesenheiten, Geister der Lige mit ander
Worten, zu werden [...]»Rudolf Steiner GA 136, S. 98f.)
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Zeitgeschehen

Das Verhdngnis von Egoismus und
Irrationalitit im Marktgeschehen

Herbert Ludwig

In der heutigen kapitalistischen Wirtschaft wirdinuér
nicht produziert, um die realen Bedurfnisse der $4ben

zu befriedigen, sondern um Profit zu machen undedie
unaufhorlich zu maximieren. Die Entscheidungen rér
und Umfang der Produktion haben sich weitgehend ver
selbstandigt und von den Grundbedirfnissen der Men-
schen immer weiter losgel6st. Da man nicht Art -
fang des wirklichen Bedarfs ermittelt, wird vielfaauf-
grund vager Absatzprognosen munter drauflos predt,zi
so dass es immer wieder zu gewaltigen Uberprodugtio
kommit.

Uberproduktionen

Zu Ostern gab es z. B., wie jedes Jahr, Uberalbl&ch
Osterhasen in dutzenden Variationen und samtli¢tazn
ben und Formen. Laut den Zahlen des Bundesverluiands
Deutschen SuRwaren wurden zu Ostern 2017 dber 200
Millionen Schokohasen produziert. Nach dem Verbrau-
chermagazin Servicezeit des ,WDR" wurde ein groRer
Teil davon aber gar nicht verkauft. Denn nach Oster

tag will sie niemand mehr. Supermarkte und Disceunt
versuchen es mit Rabatten: alle Oster-Artikel ziatoén
Preis. Poch trotzdem bleibt nach den Feiertagen ein gro-
Ber Teil der bunt verpackten Schokolade Uber. eot
blem, viele Produkte sind schlie3lich ewig halthard
kénnen auch im nachsten Jahr noch verkauft werden —
denken wir Kunden. Supermérkte und Discounter haben
jedoch eine andere Sicht auf die Dinge: Was ladeto-

tigt Platz. Was Platz bendtigt, kostet Geld. Zu @eld.

Fur den Einzelhandel ist es meistens glinstigemsighéis-
sige Osterware einfach wegzuschmeil3en, anstateisie
Jahr lang aufzubewahren, um sie zum nachsten @sterf
zu verkaufen. Aber das wird natiirlich einkalkuliert. Die
Verschwendung muss der Kunde mit entsprechend erhéh
ten Preisen bezahlen.
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